La publicité a la
conquete de notre
Imaginaire
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e La décroissance et le | OBELJX

capitalisme sont des ET COMPAGNIE

philosophies opposées. . =

e Pour comprendre la
décroissance comprenons
le capitalisme.

e LLa BD «Obélix et
compagnie» est tres
pédasgogique.




Motivation

HATS OuUt, C'EST INIERESSANT P AR

DE LARGEN!., TU PEUX ACHETER

DES TAS8 DE CHOSES A MANGER...

TU SERAS L HOMME LE :

PE TON VILLAGE DONC
TMPORTANT .

e Riche = important
e L.e besoin de

reconnaissance et un
moteur de I’'existence.




e Le travail ca prend du temps
o Toute une organisation sociale se crée

e La concurrence arrive et divise
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> /)~ JE NE SUiS PAS ot Bl
MALADE 37A7 DU TRAVAIL A S 4
J’Ai UN MENMIR A FAIRE /
\ JE NAi PAS LE TEMPS ’
PE 'PIGOI-EP MOi?/




e Jules César est envahi par les menhirs.
veut s’en débarrasser

e Comment faire pour vendre de l'inutile ¥

e ]l faut créer le besoin chez le consommateur.

e L.e marketing est invente !
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e Les campagnes d’affichage et la jalousie
font vendre !

e Les produits dérivés completent 1’offre
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e Apres de multiples problemes Jules César
décide de cesser d’acheter des menhirs.

e ]l ne reste plus rien qu'un cimetiere de menhirs.




Bilan

Des ressources naturelles ont
été gaspillées pour rien.

Le capitalisme est une
machine a transformer les
ressources naturelles en
déchets.

Le PIB est la mesure de la
vitesse a laquelle tourne cette
machine.

La croissance du PIB est
I’accélération de cette vitesse.

Quel est le moteur du
capitalisme Y LA PUB







Meécanisme de la, PUB

Susciter la frustration

Réveiller le désir de
POUVOIr.

Consommer ¢a calme.

Désillusion (progres,

mode, ete)




Manipulation

le sérieux de la cravate pour dire des vérités
sons et lumieres hypnotiques

les connotations. Liberté, bonheur, démocratie
attirent. Mort, guerre, maladie repoussent

le message est enfantin

hc%gntlﬁca,tlon Je suis comme vous, faites comme
1

I’humour: Tout le monde aime rire. Celui qui
n’aime pas la pub s’exclu.

reprendre les symboles connus: Gandhi, le Che.
illusion du choix: Soyez libre, Deviens qui tu es...

le martelage
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faut secouer s

e Have g brea,k'

e Quandy
e Always....







Soyons realiste : a la base, le metier de TF1, c'est
d'aider Coca-Cola, par exemple, a vendre son
produit. (...)

Or pour qu'un message publicitaire soit percu, il faut
gue le cerveau du telespectateur soit disponible.
Nos émissions ont pour vocation de le rendre
disponible : c'est-a-dire de le divertir, de le déetendre
pour le préparer entre deux messages.

Ce que nous vendons a Coca-Cola, c'est du temps
de cerveau humain disponible. ‘g N

faramun ¥
TN gms free
L less sugar

Patrick LeLay ancien PDG de TF1 A
£l Che e
Cola
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Quotidiens gratuits

' Toyota Suisse ﬂ't ses 40 ans!
e a ln p Vous pr UYI!(. g actions eptionnelies sur toute La gamme!
- Leasing & 3.9%, T yota S sse Edition N O e ] e BCTaN S ’ 12
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I.a parole aux Iectnces' i

mueump: '

Le Salon de Fauto estune  powry pmremy ey —
mine dor pour les étudiants

un nouvel espace
publicitaire

I’'info est Sarniture

du pain et des jeux

Le Bayern sort le Real Madrid
et se qualifie pour les quarts

le fait divers est roi

climat d’insécurité s
I.es Pussycat Dolls recmtent'
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e la pub montre -3
I’objectif (1mp0581ble) .
a atteindre

e ]la pub crée des
classes sociales: les
riches peuvent s’offrir
ce bonheur idéal. Moi
pas.

e ]la pub utilise et
véhicule les préjuges.
(sexisme)




La pub cible les jeunes

e Pour imposer un
mode de vie, il faut
endoctriner les
jeunes.

e ]le shopping est
l’activité de loisir la
plus importante pour
85% des ados !

e 3 18 mois un enfant
sait déja associer un
logo et une marque.




en politique on ne
parle pas de pub. On
parle communication.







té

ici

a publ




A}
’

-~

another revolution.

\ \
Its time for

1sme

”

e la décroiss
culture

capital

e fin du culte ¢

vitesse,

de la

1

de la cro




Valeurs «décroissantes»

Des valeurs a transmettre aux jeunes...

e partage

e gratuitée

e diversité

e cooOpération

e collaboration

e biens communs

¢ Vie en communauteé

e use de tout, n’abuse de rien



